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 ネスレ日本株式会社（本社：兵庫県神戸市、代表取締役 社長 兼 CEO 高岡 浩三、以下「ネスレ日本」）は、 

インバウンド需要が成熟してきた中、ネスレ独自のグローバルネットワークを活用し、抹茶をはじめとした日本の 

「キットカット」を 2016年 10月より韓国へ輸出し、現地での販売を開始します。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

画像：(左から) キットカット、 同 オトナの甘さ、 同 オトナの甘さ 抹茶 

 

ネスレ日本はチョコレート「キットカット」において、2004年に初の和風フレーバーを、2008年にご当地土産シリー

ズを、2010年に甘さを控えた大人向けシリーズ「オトナの甘さ」を発売。2014年以降はYouTubeで多言語視聴可能

な短編映画で商品の魅力を紹介する中で、日本の「キットカット」は抹茶味を中心に訪日外国人観光客の定番土産

菓子として人気を博してきました。 

今回、日本旅行時に「キットカット」を土産として購入した外国人観光客や、それを受け取った外国人消費者の 

継続的に購入したいという要望に応えるべく、10月より韓国への輸出ビジネスを開始します。世界189ヶ国で事業を

展開しているネスレでは、「食はローカルなもの」という考えのもと、それぞれの国や地域の消費者の嗜好にあわせ

た味を開発するのが標準ですが、本取り組みでは現地が求める日本の品質と味をネスレグローバルのネットワーク

を活用して届けます。また、「爆買い」が流行語大賞となった2015年を過ぎ、インバウンド需要が成熟してきた中、日

本の「キットカット」を広めるためのネスレ日本独自の取り組みでもあります。今後、さらなる地域への拡大を検討して

います。10月21日より、韓国にてTVCMを放映します。 

 

対象商品 キットカット ミニ、キットカット ミニ オトナの甘さ、キットカット ミニ オトナの甘さ 抹茶 

輸出開始時期 2016年 10月 

輸出先 韓国 

販売場所 スーパーマーケット、コンビニエンスストア、オンラインショップ 

補足：日本国内の工場(霞ヶ浦)で製造した個包装を、韓国へ船で輸送し、現地にて袋詰めをおこない、販売先へ出荷します 

ネスレ独自のグローバルネットワークで Japan Quality を拡大 

日本の「キットカット」を 10月より韓国へ輸出販売開始 

～ 訪日後の継続したインバウンド需要に対応 ～ 

 ～ 
 


